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Index
Grundlagen zum Erscheinungsbild

Der bvitg Styleguide ist kein Gestaltungshandbuch,

das starr und schematisch die Platzierung von Schrift,
Bild und Markenzeichen festlegt, sondern ein Hilfsmit-
tel, das anhand konkreter Beispiele darstellt, wie durch
Uberlegten Umgang mit den Gestaltungselementen ein
lebendiges, unverwechselbares und selbstbewusstes
Unternehmensbild kommuniziert wird. Es ist ein fort-
schreibbares Kompendium, das die Weiterentwicklung
von bvitg und sein Umfeld zeitgemal? begleitet. Das
ursprunglich von Studio Mikalo geschaffene Design-Kon-
zept ist offen fur Entwicklungen, 1dsst Raum fur produkt-
und zielgruppenspezifische Lésungen und sichert gleich-
zeitig einen eindeutigen, wieder erkennbaren Auftritt.
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Das Markenzeichen
Kurzfassung

Wortbildmarke
Einsatz fur alle Zwecke, allen Untergruppen
Ubergeordnet.

Die Wortmarke ist ein kundenspezifischer
Schriftzug. Der Deskriptor bedient sich der

Maven pro.

Farbgebung siehe ndchstes Kapitel: Die Farben

Wortbildmarke mit Deskriptor
Bei Platzierung kleiner als 30 mm Breite ist das

Markenzeichen ohne Deskriptor zu verwenden.

Bei Einsatz fur spezifische Untergruppen hangt
sich die Kategorie wie Service, Mitglied oder
Talente unter dem Deskriptor an.
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Das Markenzeichen
Langfassung

Wortbildmarke

In der Langfassung wird auf das nicht mehr
dem Sprachgebrauch entspechende Akronym
(fUr Bundesverband IT im Gesundheitswesen)
verzichtet. Einsatz fur alle Zwecke.

Die Langform basiert ganzlich auf der
Maven pro, jedoch mit modifizierten Details
in der Oberlange.

Farbgebung siehe ndchstes Kapitel: Die Farben

Wortbildmarke mit Deskriptor

Bei Platzierung kleiner als 25 mm Breite
ist nach Mdglichkeit nur die Bildmarke zu
verwenden.

Bei Einsatz fur spezifische Untergruppen
hangt sich die Kategorie wie Service, Mitglied
oder Talente unter dem Deskriptor an.
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Das Markenzeichen
Weitere Versionen

Schwarzes Markenzeichen

Das einfarbige schwarze Markenzeichen wird
dann verwendet, wenn beispielsweise kein
Vierfarbdruck moglich ist, das Markenzeichen
in einer Reihe mit anderen steht (wie im Spon-
soring) oder der Grund ein helles Bild ist. Auf
eine Graustufenabbildung wird verzichtet.

WeilRes Markenzeichen

Spezielle Anwendungen erfordern den Einsatz
eines invertierten (weilRen) Markenzeichens.
Ein invertiertes Markenzeichen findet dort An-
wendung, wo dieses auf einem fotografischen
oder farbigem Grund steht.
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Das Markenzeichen
Platzierung

Platzierung des Logos

Die Breite bzw. Hohe der Bildmarke gibt
den Mindestabstand zum Seitenrand oder
zu anderen Objekten an.

Die Formel ist ebenso fur alle weiteren
Varianten anzuwenden.
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Die Farben
Primarfarben

Die Primarfarbe Blauviolett

ist die erste Hausfarbe des bvitg. Sie kommt
bei allen allgemeinen Themen und Veroffent-
lichungen des bvitg als dominante Farbe
zum Einsatz.

Die Primarfarbe Orangegelb
ist die zweite Hausfarbe des bvitg. Als dezent
eingesetztes Highlight ist sie ein wichtiger

Bestandteil des Erschienungsbildes des bvitg.
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Noch Fragen?
Einfach melden!

Studio Mikalo

Im Kunst- und Kreativhaus
Rechenzentrum, R 473
DortustralRe 46, 14467 Potsdam

ahoi@mikalo.studio mikalo.studio




